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	ΕΘΝΙΚΗ ΣΧΟΛΗ ΔΗΜΟΣΙΑΣ ΔΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΑΥΤΟΔΙΟΙΚΗΣΗΣ

	
	
	

	ΣΧΕΔΙΟ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ



	ΕΚΠΑΙΔΕΥΤΙΚΗ ΣΕΙΡΑ[footnoteRef:1]* [1: * Τα πεδία συμπληρώνονται από την ΕΣΔΔΑ] 

	27η 

	ΤΜΗΜΑ*
	Πολιτιστικής Διοίκησης

	ΚΥΚΛΟΣ*
	Α΄ Ειδική Φάση Σπουδών 

	Τίτλος Μαθήματος / Εργαστηρίου*
	ΠΟΛΙΤΙΣΜΟΣ,ΑΘΛΗΤΙΣΜΟΣ, ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ: ΑΡΧΙΚΕΣ ΕΝΝΟΙΕΣ ΚΑΙ ΒΑΣΙΚΑ ΝΟΗΜΑΤΑ

	Κωδικός Μαθήματος / Εργαστηρίου*
	27-ΠΔ-07

	Σύντομη Περιγραφή Μαθήματος / Εργαστηρίου
	Σκοπός του μαθήματος είναι η απόδοση των βασικών εννοιών και νοημάτων σε τρεις καθοριστικούς  τομείς όπως είναι ο πολιτισμός, ο αθλητισμός και ο τουρισμός που συνθέτουν το χώρο της οικονομίας του ελεύθερου χρόνου.  
Στις θεματικές ενότητες του μαθήματος γίνεται εμβάθυνση των διαφόρων επιμέρους παραμέτρων. Πιο συγκεκριμένα στο πεδίο του πολιτισμού οι όροι «Πολιτιστικός», «Πολιτισμικός» και «Κουλτούρα» αναδεικνύουν πολυσήμαντα νοήματα και προσφέρουν νέες θεωρήσεις σε γνωστές έννοιες που συναντάμε στο πολυδιάστατο τοπίο συνάντησης πολιτισμού, κοινωνίας και οικονομίας όπως είναι: «Πολιτιστική Ανάπτυξη» και «Πολιτιστική Διαχείριση», «Πολιτισμικό Κεφάλαιο» και «Πολιτισμικοί Πόροι» ενώ θα αποτυπωθούν εννοιοδοτήσεις για την κουλτούρα όπως «ζωντανή κουλτούρα» και «κουλτούρα μιας περιόδου», «υπολειμματική κουλτούρα» και «αναδυόμενη κουλτούρα», διάφορες  επιμέρους υποκουλτούρες κλπ. Επίσης, θα γίνουν αναφορές για κατηγοριοποιήσεις των πολιτιστικών αγαθών, τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά που έχουν και τις μορφές αξιακής βαρύτητας. Τέλος, θα αναλυθούν τα διαφορετικά μοντέλα πολιτιστικής πολιτικής όπως και οι στρατηγικές πολιτιστικής ανάπτυξης.  

Στο πεδίο του αθλητισμού και αναψυχής θα προσεγγισθούν όλες οι μορφές και, κυρίως, ο ερασιτεχνικός και ο επαγγελματικός αθλητισμός, η άθληση για όλους και η δια βίου άθληση, ο σχολικός αθλητισμός και ο οργανωμένος αθλητισμός. Θα γίνουν αναφορές στους Οργανισμούς προαγωγής του αθλητικού προϊόντος και στους φορείς υποστήριξης των πολιτιστικών προϊόντων. Επίσης, θα αναλυθεί η αθλητική οικονομία και η αθλητική βιομηχανία όπως, επίσης, οι ιδιαιτερότητες και τα χαρακτηριστικά του αθλητικού προϊόντος, ενώ θα γίνουν αναφορές για την Ευρωπαϊκή Πολιτική στο Αθλητισμό. 
Θα γίνουν αναφορές σε σημαντικά ζητήματα όπως είναι η καλλιέργεια της  εξατομικευμένης άθλησης και της συλλογικής αθλητικής δραστηριότητας που σχετίζονται με την προαγωγή της σωματικής ευεξίας και της ψυχικής υγείας όπως και άλλα θέματα που σχετίζονται με το αθλητικό management και το αθλητικό marketing.  
Τα πεδία του πολιτισμού και του αθλητισμού, ως  πολιτισμική αθλητικοποίηση, συντίθενται στο τρίτο πεδίο του χώρου της οικονομίας του ελεύθερου χρόνου που συνιστά ο τουρισμός. 

Ο τουρισμός θα οριστεί ως η συνάρθρωση φύσης, κληρονομιάς, εθίμων και παραδόσεων δηλαδή του πολιτισμού της καθημερινής ζωής ενός τόπου. Συνέπεια του προηγουμένου αποτελεί το γεγονός ότι ο  πολιτισμός προωθείται ως το κατεξοχήν χαρακτηριστικό του τουριστικού κλάδου. Ο τουρισμός αποκτά πλέον την ιδιαίτερα σημαντική πολιτιστική του διάσταση ως μία ειδική μορφή τουρισμού όπου οι επισκέπτες-τουρίστες επιθυμούν να ανακαλύψουν, να γνωρίσουν και να βιώσουν στοιχεία της ταυτότητας της συγκεκριμένης περιοχής, τη γνωριμία με την ιστορία αλλά και με το σύγχρονο τρόπο ζωής, τη γαστρονομική κληρονομιά, τις δραστηριότητες διασκέδασης, αναψυχής, ψυχαγωγίας, αθλητισμού κλπ. Η ενεργή συμμετοχή του πολιτιστικού επισκέπτη και η βιωματική εμπλοκή του με τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά ενός τόπου, συντελεί καθοριστικά στην απόκτηση εναλλακτικής, εξατομικευμένης και αυθεντικής πολιτιστικής εμπειρίας. 
Στον τομέα αυτό θα καταγραφούν και οι διάφορες εξειδικεύσεις όπως είναι ο αθλητικός τουρισμός διοργανώσεων (αθλητικά τουριστικά θέλγητρα και θέρετρα), ο γαστρονομικός τουρισμός και ο πολιτιστικός αστικός τουρισμός (τουρισμός πόλεων).


	Συνολικές Ώρες
	26 ώρες.  Αναλυτικά: ένα τρίωρο,  τρία επτάωρα διδακτικών  ωρών  και δύο ώρες γραπτή εξέταση.


	Στόχος Μαθήματος
	Στόχος του μαθήματος είναι οι σπουδαστές και οι σπουδάστριες να κατανοήσουν και να εξοικειωθούν με την πολλαπλότητα των βασικών εννοιών του πολιτισμού, του αθλητισμού και του τουρισμού ως αναπόσπαστα στοιχεία της κοινωνικότητας των ανθρώπων στο χώρο και το χρόνο και τη σύνδεσή τους με τις μορφές βιώσιμης ανάπτυξης και αειφορίας. 

	Ειδικοί στόχοι:
	

	1. Γνώσεις
	· Απόκτηση εξειδικευμένης γνώσης στις σύγχρονες προσεγγίσεις και στις μεθόδους χάραξης και εφαρμογής πολιτικών στο πολιτιστικό, αθλητικό και τουριστικό πεδίο.
· Δυνατότητα χαρτογράφησης και αξιοποίησης των πολιτισμικών, τουριστικών και αθλητικών πόρων.
· Κριτική προσέγγιση ως προς τις στρατηγικές πολιτιστικής ανάπτυξης. αθλητικής προώθησης και τουριστικής διεύρυνσης.
· Γνώση των διαφορετικών κατηγοριοποιήσεων και κριτηρίων που συναρθρώνουν τους τομείς του πολιτισμού, του αθλητισμού και του τουρισμού. 
· Δυνατότητα ανάλυσης των κριτηρίων αξιολόγησης και αποτίμησης των πολιτιστικών δράσεων, των αθλητικών δραστηριοτήτων και των τουριστικών εμπειριών. 

	2. Δεξιότητες
	· Αναγνώριση των επιπτώσεων και συνεπειών από την εφαρμογή πολιτιστικών, τουριστικών και τουριστικών σχεδίων  στο κοινωνικό, οικονομικό και πολιτικό πεδίο.
· Εξοικείωση  με τα εργαλεία σχεδιασμού διαφορετικών πολιτικών στον τουριστικό, αθλητικό και πολιτιστικό τομέα.
· Υιοθέτηση προτάσεων για υλοποίηση πολιτιστικών και αθλητικών δράσεων με αναπτυξιακό χαρακτήρα.
· Ευχέρεια στην αξιοποίηση των εμπειριών που προκύπτουν από μελέτες περιπτώσεων ώστε να επιλέγονται οι αποτελεσματικότερες  πρακτικές στον τουριστικό, αθλητικό και πολιτιστικό χώρο. 


	3. Στάσεις/Συμπεριφορές
	· Αναγνώριση του πολιτισμού, του αθλητισμού και του τουρισμού ως βασικών πυλώνων αειφορίας και βιωσιμότητας.
· Κατανόηση της πολιτισμικής ποικιλομορφίας που εμπλουτίζει το τουριστικό και αθλητικό πεδίο.
· Ενεργή συμμετοχή σε συζητήσεις και σε ομάδες εργασίας που αφορούν τόσο στη χάραξη στρατηγικών όσο και στο σχεδιασμό επιμέρους πολιτικών στους τομείς του πολιτισμού, του αθλητισμού και του τουρισμού.


	

	Μέθοδοι Διδασκαλίας / Εκπαιδευτικές Τεχνικές
	Συμμετοχή και εμπλοκή των σπουδαστών/στριών στη διαδικασία της μάθησης μέσα από διάλογο και ερωταπαντήσεις για ενεργητική μάθηση και καλύτερη αξιοποίηση των γνώσεων και εμπειριών τους.
 Επίσης, με τη μετάκληση ανθρώπων expert σε εξειδικευμένα πεδία  στον πολιτισμό (π.χ. σκηνοθέτης, εικαστικός), στον αθλητισμό (π.χ. αθλητής, διοικητικός παράγοντας αθλητικού σωματείου) και στον πολιτιστικό τουρισμό με όρους τοπικότητας (π.χ. chef- γαστρονομική κληρονομιά, οινοποιός). 
Οι εκπαιδευτικές τεχνικές περιλαμβάνουν εστιασμένες εισηγήσεις και αναφορές εμπλουτισμένες με μελέτες περίπτωσης. Χρήση κατάλληλου οπτικο-ακουστικού υλικού (διαφάνειες Power Point  -  βίντεο).

	Αξιολόγηση Μαθήματος / Εργαστηρίου
(Σημειώστε με Χ)
	Χ
	Γραπτή εξέταση επικεντρωμένη  σε Μελέτες Περίπτωσης με ανοικτές σημειώσεις. 

	
	
	Ερωτήσεις Πολλαπλής Επιλογής

	
	
	Εκπόνηση ατομικής εργασίας και παρουσίασης

	
	
	Εκπόνηση ομαδικής εργασίας και παρουσίασης

	
	
	Συνδυασμός των παραπάνω (προσδιορισμός βαθμολόγησης)

	
	
	Άλλη, προσδιορίστε: 

	Προϋποθέσεις Υποδομών
	Αίθουσα εκπαίδευσης με χωροθέτηση σε σχήμα Π, υπολογιστής.

	Απαραίτητα Εκπαιδευτικά Μέσα
	Λειτουργία ηλεκτρονικής τάξης (eclass)

	Απαραίτητο Λογισμικό
	

	Εκπαιδευτικό – Υποστηρικτικό Υλικό
(Σημειώστε με Χ)
	X
	Σημειώσεις Εισηγητή

	
	X
	Παρουσιάσεις Εισηγητή

	
	X
	Μελέτες Περίπτωσης

	
	Χ
	Άρθρα – Μελέτες – Αποσπάσματα 

	
	X
	Θεσμικό Πλαίσιο – Νόμοι

	
	Χ
	Πρότυπα

	
	
	Εγχειρίδια Χρήσης

	
	
	Ψηφιακό Υλικό – Λογισμικό

	
	X
	Διαδικτυακοί Τόποι

	
	X
	Σχετική Βιβλιογραφία

	


	ΑΝΑΛΥΤΙΚΗ ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ / ΕΡΓΑΣΤΗΡΙΟΥ
ΚΑΤΑ ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ ΕΝΟΤΗΤΕΣ

	α/α
	Τίτλος 
Διδακτικής Ενότητας
	Αναλυτική Περιγραφή 
Διδακτικής Ενότητας
	Διάρκεια 
(ώρες)

	1
	ΠΟΛΙΤΙΣΜΟΣ: ΕΝΝΟΙΟΛΟΓΙΚΕΣ ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΕΙΣ 
	· Εννοιολόγηση του φαινομένου «πολιτισμός» και χρήσεις των όρων:  «Πολιτισμός» και  «Κουλτούρα» 
· Ανάλυση βασικών πολιτιστικών εννοιών όπως «Πολιτιστική Διαχείριση» και « «Πολιτισμικό Κεφάλαιο» και αποτύπωση εννοιοδοτήσεων για την «ζωντανή κουλτούρα»,  την «υπολειμματική κουλτούρα» την  «αναδυόμενη κουλτούρα»κλπ
	3

	2
	ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΕΣ  ΣΗΜΑΣΙΟΔΟΤΗΣΕΙΣ 


	· Το Πολιτιστικό και το Πολιτισμικό: Αλληλοεπιδράσεις και διακρίσεις
· Τα πολιτιστικά αγαθά και οι μορφές αξιακής βαρύτητας
· Πολιτιστική Πολιτική: Οριοθετήσεις, στόχοι και μεθοδολογία χάραξης 
· Η  πολιτιστική διάσταση της  περιφερειακής ανάπτυξης
· Πολιτιστικές και Δημιουργικές Βιομηχανίες
· Δημόσιος χώρος, δυνάμεις της αγοράς και τρίτος τομέας στο πολιτιστικό γίγνεσθαι
· Συμμετοχή ειδικού με αναφορές σε εξειδικευμένα πολιτιστικά πεδία 
	7

	3
	ΟΙ ΜΟΡΦΕΣ  ΤΟΥ ΑΘΛΗΤΙΣΜΟΥ ΚΑΙ ΤΟ ΑΘΛΗΤΙΚΟ ΠΡΟΊΟΝ 

	· Αθλητική δραστηριότητα και αθλητικό προϊόν
· Άθληση για όλους και σωστή διατροφή ως ασπίδα υγείας και ευεξίας
· Επαγγελματικός και ερασιτεχνικός αθλητισμός: αθλητική οικονομία και αθλητική βιομηχανία
· Αθλητικό Marketing και αθλητικό management
· Οργανισμοί παραγωγής και φορείς υποστήριξης αθλητικού προϊόντος
· Η Ευρωπαϊκή αθλητική πολιτική και τα αθλητικά mega event
· Συμμετοχή ειδικού με αναφορές σε εξειδικευμένα αθλητικά πεδία  
	7

	4
	ΟΙ ΔΙΑΣΤΑΣΕΙΣ ΤΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΚΑΙ Ο ΤΟΠΟΣ ΠΡΟΟΡΙΣΜΟΥ  
	· Ο τουρισμός ως ανθρώπινη δραστηριότητα και οι διαφορετικές μορφές
· Ο ρόλος της τεχνολογίας στη διαδραστικότητα  της εμπειρίας του επισκέπτη- τουρίστα 
· Branding πόλης, branding κράτους και τα ανταγωνιστικά πλεονεκτήματα ενός τόπου προορισμού
· Η διασύνδεση των τριών ζευγών: Πολιτιστικός τουρισμός, αθλητικός τουρισμός και πολιτισμική αθλητικοποίηση 
· Ποιότητα των υπηρεσιών: η ικανοποίηση και η αφοσίωση του επισκέπτη- χρήστη- πελάτη
· Πελατοκεντρική κουλτούρα  και συστήματα διαχείρισης παραπόνων 
· Συμμετοχή ειδικού με αναφορές σε εξειδικευμένα τουριστικά  πεδία  

	7
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