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Κωδικόρ Μαθήμαηορ / 

Δπγαζηηπίος* 

26-ΔΟΤ-07 

΢ύνηομη Πεπιγπαθή Μαθήμαηορ / 

Δπγαζηηπίος 

΢ην κάζεκα γίλεηαη κία εηζαγσγή ζην Γηεζλέο Marketing θαη 

ζηνπο ηξφπνπο αμηνπνίεζήο ηνπ θαηά ηελ πξνζπάζεηα κίαο 

επηρείξεζεο λα εηζέιζεη ζε μέλεο αγνξέο. Μέζα απφ ηελ 

αλαθνξά παξαδεηγκάησλ θαη ηε κειέηε πεξηπηψζεσλ, 

αλαδεηθλχνληαη νη βαζηθνί παξάκεηξνη ηεο ζηξαηεγηθήο 

marketing ζε δηεζλέο επίπεδν θαη ζπδεηνχληαη θξίζηκεο 

πηπρέο ηεο επηρεηξεκαηηθήο/εμαγσγηθήο δξάζεο φπσο ε 

δηεμαγσγή έξεπλαο αγνξάο, ην δίιεκκα κεηαμχ πξνζαξκνγήο 

θαη ηππνπνίεζεο, ε δηακφξθσζε ηνπ κίγκαηνο marketing θαηε 

εθπφλεζε ελφο ζρεδίνπ marketing. 

΢ςνολικέρ Ώπερ 34 ψξεο 

΢ηόσορ Μαθήμαηορ ΢ηφρνο ηνπ καζήκαηνο είλαη λα εμνηθεηψζεη ηνπο ζπνπδαζηέο 

κε ηελ έλλνηα θαη ηηο βαζηθέο δηαζηάζεηο ηνπ Γηεζλνχο 

Marketing θαη λα ηνπο βνεζήζεη λα αληηιεθζνχλ ηε ζεκαζία 

ηνπ γηα ηελ επηηπρή παξνπζία κίαο επηρείξεζεο ζηηο δηεζλείο 

αγνξέο. 

Διδικοί ζηόσοι:  

1. Γνώζειρ  Έλλνηα ηνπ Γηεζλνχο Marketing,  

 Αλάιπζε δηεζλνχο πεξηβάιινληνο, 

 Σξφπνη επηρεηξεκαηηθήο δηεζλνπνίεζεο: 

πιενλεθηήκαηα θαη κεηνλεθηήκαηά ελφο εθάζηνπ εμ 

απηψλ,  

 Γηεζλέο Μίγκα Marketing,  

 Σκεκαηνπνίεζε-΢ηφρεπζε-Σνπνζέηεζε,  

 Γηεζλήο Έξεπλα Αγνξάο 

                                                 
*
 Σα πεδία ζπκπιεξψλνληαη απφ ηελ Δ΢ΓΓΑ 
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 ΢ρέδην Marketing 

2. Γεξιόηηηερ  Γηελέξγεηα αλάιπζεο δηεζλνχο πεξηβάιινληνο (PEST) 

 Αλάιπζε κίγκαηνο marketing 

 ΢χληαμε ΢ρεδίνπ Marketing 

3. ΢ηάζειρ/΢ςμπεπιθοπέρ  Απφθηεζε αληίιεςεο θαη πξνζαλαηνιηζκνχ 

marketing 

 Δθηίκεζε ηεο ζεκαζίαο ησλ εξγαιείσλ θαη πνιηηηθψλ 

marketing γηα ηελ επηηπρή επηρεηξεκαηηθή παξνπζία 

ζηηο δηεζλείο αγνξέο 

 

Μέθοδοι Γιδαζκαλίαρ / 

Δκπαιδεςηικέρ Σεσνικέρ 

Δκπινπηηζκέλε εηζήγεζε, εξσηαπαληήζεηο, ζπδήηεζε, 

κειέηεο πεξηπηψζεσλ 

Αξιολόγηζη Μαθήμαηορ / 

Δπγαζηηπίος 
(΢εκεηψζηε κε Υ) 

 
Αλνηθηέο Δξσηήζεηο Γλψζεσλ – Μειέηε Πεξίπησζεο 

(ζεσξεηηθά καζήκαηα θπξίσο) 

 Δξσηήζεηο Πνιιαπιήο Δπηινγήο 

Υ Δθπφλεζε αηνκηθήο εξγαζίαο θαη παξνπζίαζεο 

 Δθπφλεζε νκαδηθήο εξγαζίαο θαη παξνπζίαζεο 

 
΢πλδπαζκφο ησλ παξαπάλσ (πξνζδηνξηζκφο 

βαζκνιφγεζεο) 

 Άιιε, πξνζδηνξίζηε: 

Πποϋποθέζειρ Τποδομών  

Απαπαίηηηα Δκπαιδεςηικά Μέζα Ηιεθηξνληθφο ππνινγηζηήο, πξνβνιηθφ κεράλεκα 

Απαπαίηηηο Λογιζμικό PowerPoint 

Δκπαιδεςηικό – Τποζηηπικηικό 

Τλικό 
(΢εκεηψζηε κε Υ) 

Υ ΢εκεηψζεηο Δηζεγεηή 

Υ Παξνπζηάζεηο Δηζεγεηή 

Υ Μειέηεο Πεξίπησζεο 

Υ Άξζξα – Μειέηεο – Απνζπάζκαηα  

 Θεζκηθφ Πιαίζην – Νφκνη 

 Πξφηππα 

 Δγρεηξίδηα Υξήζεο 

 Φεθηαθφ Τιηθφ – Λνγηζκηθφ 

Υ Γηαδηθηπαθνί Σφπνη 

Υ ΢ρεηηθή Βηβιηνγξαθία 

 

ΑΝΑΛΤΣΙΚΗ ΠΔΡΙΓΡΑΦΗ ΜΑΘΗΜΑΣΟ΢ / ΔΡΓΑ΢ΣΗΡΙΟΤ 

ΚΑΣΑ ΓΙΓΑΚΣΙΚΔ΢ ΔΝΟΣΗΣΔ΢ 

α/α Σίηλορ  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Αναλςηική Πεπιγπαθή  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Γιάπκεια  

(ώπερ) 

1 Δηζαγσγή ζην marketing Oξηζκφο ηεο έλλνηαο ηνπ marketing, 4 
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πεξηγξαθή ησλ δηαζηάζεσλ ηνπ 

αληηθεηκέλνπ θαη ηνπ πεδίνπ εθαξκνγήο 

ηνπ.  

Δηζαγσγή ζηε ζεσξία ζπκπεξηθνξάο 

θαηαλαισηή.  

Αλαθνξά ζηηο πξνθιήζεηο πνπ 

αληηκεησπίδεη ζήκεξα ην marketing ζε 

έλα παγθνζκηνπνηεκέλν θαη δπλακηθά 

εμειηζζφκελν πεξηβάιινλ. 

 

Βιβλιογπαθία  

 Kotler, P. & Armstrong, G. (2010), Principles of Marketing, Global Edition, Pearson Education, 

13
th
 edition 

 Hollensen, S. (2007), Global Marketing, London: Prentice Hall 

 O’Shaughnessy J. (2013), Consumer Behavior: Perspectives, Findings and Explanations, NY: 

Palgrave Macmillan 

 

Γιαδικηςακοί Σόποι  

 

α/α Σίηλορ  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Αναλςηική Πεπιγπαθή  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Γιάπκεια  

(ώπερ) 

2 Γηεζλέο πεξηβάιινλ θαη 

marketing 

Αλάιπζε ηνπ δηεζλνχο πεξηβάιινληνο κε 

αλαθνξά ζηελ πνιηηηθή, ηελ νηθνλνκηθή, 

ηελ θνηλσληθή θαη ηελ ηερλνινγηθή 

δηάζηαζε (PEST Analysis).   
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Βιβλιογπαθία  

 Hollensen, S. (2007), Global Marketing, London: Prentice Hall 

 Kotabe, M. & Helsen, K. (2020), Global Marketing Management, NY: Wiley 

 Morales, G. (2018), Global Marketing Management, London: ED-Tech Press 

 

Γιαδικηςακοί Σόποι  

www.mashable.com 

www.campaignbrief.com 

www.hbr.org 

 

 

 

α/α Σίηλορ  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Αναλςηική Πεπιγπαθή  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Γιάπκεια  

(ώπερ) 

3 Γηεζλνπνίεζε ηεο 

επηρεηξεκαηηθήο δξάζεο 

Πεξηγξαθή ησλ ιφγσλ γηα ηνπο νπνίνπο 

κία επηρείξεζε κπνξεί λα επηδηψθεη ηε 
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http://www.mashable.com/
http://www.campaignbrief.com/
http://www.hbr.org/
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δηεζλνπνίεζε ησλ δξαζηεξηνηήησλ ηεο, 

αιιά θαη ησλ εκπνδίσλ πνπ ηπρφλ 

ζπλαληά θαη κπνξεί λα ιεηηνπξγήζνπλ 

απνηξεπηηθά. Αλάιπζε ησλ ηξφπσλ 

δηεζλνπνίεζεο κε θαηαγξαθή ησλ 

πιενλεθηεκάησλ θαη κεηνλεθηεκάησλ 

αλά πεξίπησζε. 

 

Βιβλιογπαθία  

 Παλεγπξάθεο Γ. (2013), Διεθνές Μάρκετινγκ, Αζήλα: Δθδφζεηο Αζ. ΢ηακνχιε 

 Kotabe, M. & Helsen, K. (2020), Global Marketing Management, NY: Wiley 

 Morales, G. (2018), Global Marketing Management, London: ED-Tech Press 

 

Γιαδικηςακοί Σόποι  

www.oecd.org 

www.worldbank.org 

 

 

 

 

α/α Σίηλορ  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Αναλςηική Πεπιγπαθή  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Γιάπκεια  

(ώπερ) 

4 Δλέξγεηεο δηεζλνχο marketing Πεξηγξαθή ησλ δηαζηάζεσλ ηνπ δηεζλνχο 

κίγκαηνο marketing (πξντφλ, ηηκνιφγεζε, 

πξνψζεζε, ηνπνζεζία) κε αλαθνξά ζηηο 

επηκέξνπο παξακέηξνπο ηνπο. Δπίζεο, 

αλάδεημε ηνπ δηιήκκαηνο κεηαμχ 

ηππνπνίεζεο θαη πξνζαξκνγήο κε 

αλαθνξά ζηνπο ιφγνπο γηα ηνπο νπνίνπο 

είλαη πξνηηκεηέα ε θάζε επηινγή εθ ησλ 

δχν. 
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Βιβλιογπαθία  

 Παλεγπξάθεο Γ. (2013), Διεθνές Μάρκετινγκ, Αζήλα: Δθδφζεηο Αζ. ΢ηακνχιε 

 Jones R. (2017), Branding: A Very Short Introduction, Oxford University Press 

 Kotabe, M. & Helsen, K. (2020), Global Marketing Management, NY: Wiley 

 

Γιαδικηςακοί Σόποι  

www.hbr.org 

https://www.marketingjournal.org 

https://www.ama.org/journal-of-marketing/ 

 

 

http://www.oecd.org/
http://www.worldbank.org/
http://www.hbr.org/
https://www.marketingjournal.org/
https://www.ama.org/journal-of-marketing/
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α/α Σίηλορ  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Αναλςηική Πεπιγπαθή  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Γιάπκεια  

(ώπερ) 

5 ΢ρεδηαζκφο δηεζλνχο 

ζηξαηεγηθήο marketing 

Αλάιπζε ηεο δηελέξγεηαο έξεπλαο αγνξάο 

σο θξίζηκεο πξνυπφζεζεο γηα ηελ 

ηεθκεξίσζε ησλ απνθάζεσλ marketing 

θαη πεξηγξαθή ηνπ ηξίπηπρνπ 

ηκεκαηνπνίεζε-ζηφρεπζε-ηνπνζέηεζε. 

Πεξηγξαθή ηεο δνκήο ηνπ δηεζλνχο 

ζρεδίνπ marketing κε αλαθνξά ζηηο 

επηκέξνπο ελφηεηεο πνπ ην απαξηίδνπλ. 
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Βιβλιογπαθία  

 ΢ηψκθνο Γ. & Μαχξνο Γ. (2008), Έρεσνα Αγοράς, Αζήλα: Δθδφζεηο Αζ. ΢ηακνχιε 

 Kotabe, M. & Helsen, K. (2020), Global Marketing Management, NY: Wiley 

 McDonald, M. & Wilson H. (2011), Marketing Plans: How to Prepare Them, How to Use Them, 

UK: Wiley 

 Morales, G. (2018), Global Marketing Management, London: ED-Tech Press 

 

Γιαδικηςακοί Σόποι  

www.hbr.org 

https://www.marketingjournal.org 

https://www.ama.org/journal-of-marketing/ 

 

 

α/α Σίηλορ  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Αναλςηική Πεπιγπαθή  

Γιδακηικήρ Δνόηηηαρ 

Γιάπκεια  

(ώπερ) 

6 Μειέηεο πεξηπηψζεσλ / 

Πξαθηηθά ζέκαηα 

΢πδήηεζε επί πξαγκαηηθψλ πεξηπηψζεσλ 

κε έκθαζε ζε ειιεληθέο επελδχζεηο ζην 

εμσηεξηθφ θαη ειιεληθά εμαγψγηκα 

πξντφληα. 

 

6 

 

Βιβλιογπαθία  

 Παλεγπξάθεο Γ. (2013), Διεθνές Μάρκετινγκ, Αζήλα: Δθδφζεηο Αζ. ΢ηακνχιε 

 

Γιαδικηςακοί Σόποι  

https://www.made-in-greece.gr/el/ 

http://www.pse.gr 

 

 

 

 

http://www.hbr.org/
https://www.marketingjournal.org/
https://www.ama.org/journal-of-marketing/
https://www.made-in-greece.gr/el/
http://www.pse.gr/
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  Οη Δηζεγεηέο 

 

 

    Νίθνο Κηησλάθεο 

                                   Αληψληνο Καηεπφδεο 

 

 

 

 

 

 

 


